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Wenn Sie nach GenuB
dieses Buches durch die
StraBen lhrer Stadt
schlendern, werden

Sie die Werbe- Q

plakate und Leucht-

reklamen mit ande- @

ren Augen betrach- %

ten. Sie werden Jetzt aber genug der

erkennen, daB eine \ Einleitung, lassen wir nun
oo |\ o Sk 5o
S —— ab.er bei alle.n Arbeiten, die .Sle
worden sind, die grobsten MiBach- selbst kreieren, daB niemand unfehlbar ist.
tungen der Satzregeln isber sich haben Jeder von uns macht Fehler. Wenn man sie als

solche erkennt, und das ndchste Mal vermei-

ergehen lassen missen. Ein Schrift- ! - €
P R AV R g det, haben wir alle schon ein gutes Stiick an
unserem einst ,Guten Ruf” zuriickerhalten.

dabei noch zu den Auffélligsten. Viele
andere Regeln werden einem erst be-
wuBt, nachdem man diese gelernt hat.
Da es aber vorallem in der Grafik-
branche viele Spezialisten gibt, die
zwar den Computer bedienen kénnen,
aber die elementarsten Satzregeln
nicht beherrschen, werden wir auch
tiglich von deren Schopfungen visuell
vergewaltigt. Dem Schlosser im Leucht-
reklamebau, der den Aufirag einer
Agentur ausfihrt, ist kein Vorwurf zu
machen. DaB Sie nicht zu dieser Grup-
pe gehdren und genau wie wir alle
tiglich dazulernen, beweiBt dieses
Buch, das Sie vorhaben zu studieren.
Die meisten Satzregeln sind schon seit
mehr als 50 Jahren verankert. Aber
der neuen Computertechnik gilt es den-
noch immer ,Up to Date” zu begeg-
nen und mit sauberem und konzen-
triertem Arbeiten alles in den Griff zu
bekommen. N

Viel SpaB und viel Erfolg in
einem der schonsten Berufszweige
wiinscht lhnen

MK Ruppert




folgende Biicher aus der Serie Rupperts Graphische Tipps & Tricks sind erhdltlich
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“ Grundlagen

r ‘ Satzregeln in Europa
Layout

) Eine Sammlung der Satzregeln, mit denen

?’" wir uns im landerubergreifenden Europa

( 7‘ beschaftigen sollten. Neue Gesetze schreiben
z. B. Beipackzettel in allen Sprachen der
europadischen Gemeinschaft vor.

Aus der Geschichts-Welt: Daten, Fakten,
Regeln und Erklérungen von verschiedenen
Fachwértern bis hin zu ISBN-Nummern.

‘ Diese Regeln sollten Sie beherrschen.

Digitale Fotografie

¢ Welche Kamera fUr welchen Zweck, und warum?

o Effekte, Filter, Anwenduns.

e Welches Format fur welchen Zweck

* Weiterverarbeitung von Fotos fur den Druck.
Aus Shots druckbare Bilder machen:
Umrechnungstabellen flr

TNVENTA

Pixel X Pixel in dpi etc. Scans U e SRR

. 5 aroenienre, -rarp-

* Farblehre, EBV, Antik-Effekt ... s Alles iber Cs, CD's, réume, RGB/CMY-Um-
e vom Monitor zum Druck «  Briefbdgen, Visitenkarten und wandlungen ...

¢ Interpolations- und Kompressionsarten usw. : alles was dazu gehart élsrgeﬂ"es zum Thema

und Ideen. Lesen Sie dazu das Kapite
Uber Displays auf Seite 235

é . . . Die Welt der Verpackungen. Konzepte
% Studium Graphic-Design I

o Der Bestseller wird in 650Tsd.-Auflage auch
an Schulen als Lehrmaterial eingesetzt.

* Die ,Bibel der Gestaltung”“ von Fachpresse

o ‘ | ¢
° und Grafikern gelobt. e =
o \E ~~ § [I. = Alles Gber Raster, Moiré, Probleme und
0w — = » : deren Begegnung.
& i
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Typographie (kurz Typo) ist aus
dem Griechischen Gbersetzt und
bedeutet die ,Kunde um das
Schreiben mit Schrift und Lettern”.

10

GRAPHIE

Die Arbeit mit Schrift kann, ohne
Uberireibung, mit der eines
Architekten oder Komponisten
verglichen werden.

DXEQGRAPHIE

Dieses Kapitel weiht Sie in die tie-
feren Geheimnisse der Schrift ein.

Nicht umsonst war der Beruf des
JSetzers” bis vor kurzem ein
eigenstdndiger Beruf, der im Zuge
des giinstigen DTP von Grafikern
und Mediengestaltern, deren Auf-
gabe iiber die Satzausbildung hin-
ausgeht, tbernommen wurde.

Auch ich mache heute noch so
manche Fehler, bemiihe mich aber,
die elementarsten Regeln einzu-
halten.

Beginnen wir also, mihevoll gelern-
tes aufzuschreiben, damit ande-
re ... eben genau die Kéufer die-
ses Buches... namlich Sie... Zeit
und somit Kosten sparen.

Wie sagt schon MaoTseTung:

,,"Vt’v miissen Aut,')
Aus den ﬁeelylcvn andever Ievnm,
da iy nic,;'f ’que Genug ,elaen,

2444} A”e (‘ﬁe’ylev seu’sf Zu MAC,ﬂh.“

11



Schrift ist in erster Linie alles,
was als eine Kombination
von Buchstaben zu identifi-
zieren ist, egal ob Hand-,
Block- oder Druckschrift.
Schrift ist ein Allgemeingut
so wie Stadiparks oder Son-
nenschein. Schrift ist zu nut-
zen, weil ihre Funkfion
benctigt wird.

Dennoch ist Schrift mehr, sie
ist etwas ganz Personliches.
Damit aber die Schrift mit
dller kiinstlerischen Freiheit
dennoch leserlich, sozusagen
,Offentlich” bleibt, lesen Sie
bitte folgende Zeilen:

12

TYPOGRAPHIE ist ...

.. wenn der Opa nachts um halb elf
an der Haltestelle...

vOODOO ?

Medizinménner und gruselig bemalte Scha-
manen mixen allerlei betdrende Tinkturen zu-
sammen, die kranken, verhexten oder auch nichts-
ahnenden Menschen als Dampf, Brimbaborium oder
auf magischem Weg verabreicht werden.

Das interessante daran ist, daf3 sobald das Opfer
davon erfshrt, die Prophezeihung prompt eintritt.
Wenn man einmal von der theoretischen Méglich-
keit des rein physischen Nachhelfens absieht,
macht es psychologisch durchaus Sinn, solchen Ur-
sache-Wirkungsketten nachzugehen.

Vielleicht ist deshalb aus gemeinsamer schwarz-
er Kunst, nunmehr die ,farbige” abgespalten.
Nichtsdestotrotz oder gerade deshalb, sollten wir uns
Uber die Lesbarkeit Gedanken machen. Wie kommt
es, daf3 wir selbst im Wartezimmer eines Zahn-
artztes, einen Artikel ab der 20 Zeile beiseitele-
gen ...oder ihn aber bis zum Ende lesen?

Wie kommt es, daf3 ein Flugblatt eine bessere
Riicklaufquote hat als ein anderes, obwohl beide die

Schleudertraumen

gleiche Ausbreitung haben, im gleichen Postwurf-
gebiet verteilt und von den gleichen Leuten gelesen
wurden?

Das Zauberwort heiBt TYPOGRAPHIE.
Wie sie auf den Leser wirkt und warum,
erfahren Sie nun.

2£50° 2| § 13,1 pt [EIEIE|BFutura 1
Spalten: 1 [[1]la> O BE B|I[0[8|&|uw]x|K

Immer wieder bekomme ich Schleudertraumen
vom Kopfschijﬂe|n, wenn ich mitansehen muf3, wie
selbsternannte Spezialisten Schriften zur Vergewal-
tigung des Lesers einsetzen. Zugegeben, es ist schon
etwas besonderes, wenn man in den Computer-Satz
einsteigt und plétzlich tausende Schriften zur Ver-
figung hat. Trotzdem muf3 man dies nicht gleich auf
der ersten Seite jedem mitteilen. Mdglichst wenige
Schriften und deren Schnitte wirken serids und pro-
fessionell. Nicht umsonst verwenden grof3e Firmen
nur jeweils eine Schrift, und zwar einen gut lesba-
ren, angenehmen Font. Méglichst sollte nur dieser
genommen werden.Nur das Logo darf aus einem
anderen Schriftzug bestehen.

1 pt
HEHE

Nochmal zum Merken:
Gute TYPOGRAPHIE ist nicht
der Gebrauch einer unbe-
kannten Schrift auf eine
moglichst schrille Art, son-
dern gute Typo ist, wenn der
Fahrplan der stédt. Verkehrs-
beiriebe so gesetzt ist, daB
mein Opa ohne opfische
Hilfsmittel abends im
Novembernebel noch erken-
nen kann, wann sein letzter
Bus aus der Disco heimfdhrt.

—
(s>



LesefluB} und Spaf3
am Lesen

GroB-Kleinbuchstaben sind
immer leichter verdaulich fir

den Leser als Versalien. Sie
konnen von weiteren Entfer-
nungen miheloser gelesen
werden. Sie konnen also
schneller gelesen werden.
Der Leser langweilt sich
nicht, sondern bleibt aktiv.

Wenn Sie den Leser also bin-

den wollen, verwenden Sie
nur in den Headlines Ka-
pitdlchen (Versalien).

14

Sind alle Schriften schon?

Niemals, auch nicht in Headlines, sollten Schreib-
schriften als Grof3buchstaben verwendet werden.
Immer wieder sieht man Firmenlogos oder Gaststéit-
ten-Namen und deren Speisekarten in einer unleser-
lichen Grof3buchstaben-Schreibschrift gesetzt.

Fir den Gestalter bedeutet dies, daf3 nicht seine
eigene Interpretation von Geschmack das Druckwerk
gestalten soll, sondern typographisches Fachwissen.
In der Regel kann lhnen der ,Laie” nicht erklciren,
warum ihm das Logo, die Speisekarte oder die Zeit-
schrift nicht geféllt oder warum er mit dem Lesen auf-
gehért hat.

Im Grunde sind alle Schriften schén; es gibt nur
den Unterschied zwischen passenden und unpassen-
den Schriften. Ihre Aufgabe als Profi ist es, die richti-
ge auszusuchen und einzusetzen.

Es kommt wohl niemals einem Profi ernsthaft in den
Sinn, einen Beipackzettel einer Arznei in der Brush-
Script oder einen Gedichtband in der harten Fréinklin
mit ihren erschlagenden Serifen zu setzen.

Dies sind zwar krasse Beispiele, regen aber zum

Nachdenken ber die Schriftverwendung an.

Gedanken zur richtigen Schriftwahl:

e Zweck des Textes:
Wird es ein Sachbuch, Roman, Disco- oder
Bauernkneipe-Speisekarte, techn. Handbuch..2

e Wer ist der Adressat des Textes?
Liest ihn ein alter Mensch, ein Kind, ein Ju-
gendlicher... (Manager, Schiiler, Tourist ...)2

e Welche Lesegewohnheiten?
Soll das Hauptaugenmerk auf Headlines und
Bildunterschrifen gelegt werden?

¢ Gestaltungsumfeld:
Sind Cl-Vorgaben des Betriebes, des Verlages,

der Zeitschrift (bei Werbeseiten z. B., die als
Annonce beigelegt werden etc.) vorhanden?

* Welchen Bezug?

Schriftenwahl, -mischung und -abstufung von
Grof3en, Kontrastwirkung (z. B. Negativbalken)

|A0° ||313,1 pt[E]
1 a0

Méglichst wenige
Schriften und deren
Schnitte wirken serids
und professionell.

Jeder eingesparte
Korrekturlauf ist

ein Vorsprung

vor der Konkurrenz.”



Ligaturen sind zwei Zeichen,
deren Ubergang flieBend ist.

fl fi ft

Kleinbuchstaben nennt man
auch Minuskel oder
Gemeine.

Bis Paul Renners 1927 die
Futura kreirte, gab es immer
wieder die unterschiedlich-
sten Forderungen aus der
Bauhaus-Gruppe, sich fir die
eine oder andere Brotschrift

zu entscheiden. Von der Futu-

ra allerdings waren alle auf

Anhieb begeistert.

10

Gestaltung mit Schrift

All diejenigen unter uns, die lesen und schrei-
ben gelernt haben, erfahren durch Visitenkarten,
Werbung etc. Informationen iber die jeweilige
Firma. Auf den folgenden Seiten werden wir uns
néher mit Kerning, Spacing und Tracking sowie mit
dem Abstand zwischen den Buchstaben und Wor-
fen beschaftigen.

Ein kleiner Tip, den ich selbst einmal dankend
bekommen habe und nun weitergebe, war, auf die
Ligaturen zu achten. Wenn diese im Vergleich zur
restlichen Typographie disharmonisch wirken, stimmt
etwas mit den Einstellungen nicht. Bei guten Schrif-
ten, leider meist auch etwas teureren, gibt es Liga-
turen und Sonderzeichen.

Woher kommen unsere Schriftzeichen?

Capitalis Quadrata:
Dies sind die im antiken Rom in Stein gemeisel-
ten Versalien (Grof3buchstaben).

Karolingische Minuskel:
Seit dem 8/9 Jh. gibt es die besser zu lesenden
Kleinbuchstaben.

Humanistische Kursive:
Schrégschift zur besseren Akzentuierung.

70% der Typographie

Aus diesen drei Kalligraphie-Klassikern, die mit
der ,Redis” (Schreibfeder) geschrieben wurden, ent-
wickelten sich weitere Schrifttypen wie:

Antiqua: Mit Serifen.
Grotesk: Ohne Serifen.

Fraktur: Gebrochene Letter, die oft auch
handschriftlich gebraucht werden.

Und natiirlich entstanden noch tausende weite-
re Schriften bis in die heutigen Tage, welche zum
Teil sogar nutzbar geblieben sind. Grundsétzlich,
dies sage ich nochmals, gibt es keine guten oder
schlechten Schriften, sondern nur passende und un-
passende. Dies bedeutet: Die richtige Schrift am rich-
tigen Platz macht schon 70% der Typographie aus.

Die Schrift muf3 harmonisch mit der Publikation
zusammenwirken, erst dann ist die Schrift schon.
Ebensowenig wie die ,Fette Fraktur” etwas im Tee-
haus zu suchen hat, hat die ,KiinstlerScript” in tech-
nischen Dokumentationen nichts verloren.

syntaktische Schrift:
spationiert, gesperrt, Gberlap-
pend oder perspekfivisch ver-

zogen efc.

semantische Schrift:
Mischung aus versch. Schrif-
ten wie z. B. die Futura

mit z. B. der Univers ec.

pragmatische Schrift:

gepragt, gestanzt, geditzt efc.

bildhafte Schrift:

aus dem Dadaismus hervor-
gegangene Spielform; zu ver-
gleichen mit der sog. Kidnap-
per-Schrift & la Derrick efc.

1/



Es kommt wohl niemandem
ernsthaft in den Sinn, einen
Beipackzettel in der Brush-
Script oder einen Gedicht-
band in der Frénklin mit ihren
erschlagenden Serifen zu
seizen.

Dies soll keine Werbung fiir
eine der gezeigten Schriften
sein. Vielmehr geht es um
Typen und deren Verwen-
dungsmaglichkeiten.

Wirkung & Stimmung

%ﬂ?&l[ (_j;inyer

Stuyvesant: Fir eine Spelsekorte oder Einladung schick,
aber fiir ein Handbuch mit Text z. B. vllig ungeeignet.

KREIDEZEIT

EraserDust: Als einmalige Headline oder als Logo fiir
Oko-Produkte etc. durchaus vorstellbar.

Information

Kabel demi: Wie dlle Serifenlosen ist sie schnell und von
weitem gut zu lesen.

Wolkenkratzer

Bodoni PosterCon(;pressed Als Headline zum Thema
oder fiir Logos und Poster genial.

PDIESICGN

Die Fraktur wird falschlicher-
weise immer dem Nazional-
sozialismus zugeschrieben.
Diese war aber, wie vieles
damals, verboten.

16

GlaserSteD: Nur als Logoschrift vorstellbar.

Technik

Palatino als Fliefitext in 10pt

Palatino: Mit derartigen Serifen ist sie nur als
FlieBtext in — max. 14 pt vorstellbar.

Formate oder Flatter machen

Linkshiindigkeit kann man gut lesgn,
da der Anfang der Zeile immer in
derselben Linie zu finden ist. Das
Auge ermiidet weniger und man
wird wesentlich l&nger lesen. Der
Buchstabenabstand bleibt gleich
und ist nicht gezerrt wie z. B. bein|

Blocksatz.
- @

Rechtsbiindigkeit kann man schvyer
lesen, da der Anfang der Zelle

immer hin und her springt. D
Auge ermiidet durch diese Sudhe
schneller und man wird wesentligh
weniger lesen. Das Lesen maght
nervos und entspannt den Korper
und auch das Auge nichjt.

In den oberen beiden Kastchen handelt es sich um
Flattersatz. (Times regular in 7pt)

¢ Linksbindigkeit hat einige Vorteile:

1. Der Abstand zwischen den Worten und
Buchstaben bleibt, anders als beim Block-
satz, immer gleich.

2. Die Worttrennungen bleiben auf ein
Minimum reduziert.

3. Die Weif3fléchen lockern den Text auf.

e Rechisbindigkeit hat weniger Vorteile:
Wie beim linksbiindigen Satz bleibt der Abstand
zwischen den Worten zwar gleich, der Zeilenan-
schluf3 ist aber, bei schnellerem Lesen schlecht auf-
findbar. Also nur fir Bildunterschriften etc. geeignet.

¢ Nachteile:
Vermeiden Sie, wenn méglich, Flattersatz iber
mehrere Zeilen oder gar Spalten.
Der Flattersatz bewirkt einen unschénen und un-
ruhigen Gesamteindruck.

§13,1 pt EIEE
e 0 BE

21+

Flattersatz, links- wie

auch rechtsbiindig, ist nur zu
empfehlen bei einer
Spaltenbreite unter 70 mm.

Er ist besonders fir Bild-
unterschriften oder
Zwischenheadlines geeignet.

Laut Testergebnissen kann
linksbindiger Flattersatz am
schnellsten und flisssigsten
gelesen werden.

Flattersatz braucht mehr
Platz. Fiir Biicher also be-
dingt geeignet, da mehr Platz
auch mehr Kosten bedeutet.

1¢
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Blocksatz fiir saubere
Textspalten.

Eine Zeilenléinge von 70 cm
sollte nicht iberschritten
werden, ansonsten mul} mit
vergroBertem Zeilenabstand
und Zwischenheadlines
gearbeitet werden.

Grundlinienraster beachten!

Mittigsatz fir Einladungen
efc. in Schreibschrift.

EIEE
BE

Terinitter Sovgnt 7/
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Mittig- und Blocksatz

The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown fox
jumps over the lazy dog. The quick brown
fox jumps over the lazy dog. The quick
brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown fox
jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps over
the lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown fox
jumps over the lazy dog. The quick brown
fox jumps over the lazy dog. The quick
brown fox jumps over the lazy dog. The
quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy
dog.

In den oberen beiden Kastchen handelt es sich um
mittig ausgerichtefen Satz und Blocksatz.

* Mittigsatz hat weniger Vorteile:
Wie beim Flattersatz bleibt der Abstand zwischen
den Worten zwar gleich, der Zeilenanschluf3 ist
aber extrem schlecht auffindbar und fir schnel-
leres Lesen véllig ungeeignet. Auf Hochzeits- und
dhnlichen Einladungskarten, aber auch auf
Traverkarten in Verbindung mit einer Schreib-
schrift wie die ,KinstlerScript” durchaus schén.

* Blocksatz hat einige Vorteile:
Der Blocksatz schenkt der Publikation ein ausge-
wogenes und sauberes Bild. Gerade bei langen
Texten gibt es keine Alternative: man bendtigt
klare Zeilenanféinge und -enden.

¢ Nachteile:
Der Abstand zwischen Worten und Buchstaben
ist unterschiedlich, was den Lesefluf3 bremst.

Uber Satz & Text allgemein

e Zeilenldngen:
Zu longe Zeilen erschweren bekanntlich das
Auffinden der néichsten Zeile, gerade bei langen
Texten. Zu kurze Zeilen wiederum geben durch
héufiges Zeilenwechseln ein unruhiges Lesever-
halten. Tja, wem soll man es nun recht machen?

Als Faustregel (nicht zu verwechseln mit dem
Faustrecht) gilt: 55 - 65 Anschldge je Zeile incl.
Satzzeichen, Wortabstdnden und was immer Sie
noch in den Text miteinflieBen lassen wollen.

EI=E=E|®rutura BE11 pt

Bl&|ufw|k[K|2[}]2

2§ 13,1 pt
[t]je 0

Um unsere zugezogenen Landsleute nicht zu ver-
gessen, die z. B. aus arabischen Léndern zugezo-
gen sind, gelten Flattersatz rechts und links genau
entgegengesetzt ... natiirlich nur in lhrer Heimat-
sprache.

Ebenso fir alle da Vinci Anhénger die be-
kanntlich in Spiegelschrift schreiben ... scusi setzen.

Ich selbst bin zugegeben etwas spiefBig und
werde europdisch weitersetzen. Aber nun auf zum
néichsten Kapitel. ,Kerning & Tracking”

Merke: Der Leser weiB nicht,
warum er den Text nicht zu
Ende liest. Er glaubt vielleicht
sogar seine Konzentrations-
fahigkeit IcBt an diesem Tag
zu wiinschen Ubrig. Der Gra-
fiker jedoch tragt die eigentli-
che Verantwortung.

Uberzeugen Sie die Redakti-
on (ich weil wie schwer dies
ist) mit Argumenten.

Argumente verschafft Ihnen
dieses Buch in Ihren Hénden,
das namlich beweist, daB Sie
sich mehr mit der Thematik
auseinandergesetzt haben.

7A
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Um Buchstaben, sei es
einzeln oder als Wort,
zusammenzubringen
(negatives K & T) oder von-
einander weg zu ,schieben”
positives K & T)

Bei FlieBtext max. -3, damit

durch Blocksatzformat-Ande-

rungen die Schrift nicht zu-
sammenklebt. (siche Formate)

* auch mit den URW-Fonts
oder den Berthold-Fonts
sind Sie aber sehr gut
beraten.

27

Kerning & Tracking

Um eines klar vorweg zu nehmen: Weder ist Ker-
ning ein Pseudonym fir Keith Haring, noch hat
Tracking irgendetwas mit Mountainbiking zu tun.
Da dies nun klar ist, hier die unverblimte Wahrheit ...

Kerning = Unterschneiden

Sicherlich haben Sie auch schon Probleme be-
ziiglich der Abstinde zwischen verschiedenen
Buchstabenpaaren gehabt. Obgleich ich dafiir kein
Geld bekomme, muf3 ich erwéhnen, daf3 sich diese
Probleme bei der etwas teureren *Linotype-Font-
sammlung in Grenzen halten. Dennoch kann auch
jeder andere dagegen etwas tun. Es besteht zum Bei-
spiel die M&glichkeit, in Programmen wie Fonto-
grafer die Schriften und deren Zwischenraum (man
sagt auch kritische Nachbarn) generell anzupassen.

Und wer von uns méchte sich nicht manchmal von
seinem Nachbarn ... und sei es nur vom suppen-
schlirfenden Tischnachbarn im Lokal ... entfernen.
Ubertragen wiirde man hier vom positiven Tracking
sprechen. Was sich bei einzelnen Logos aber kaum
lohnt. Hierfir bietet jedes Layout & Satzprogramm,
sogar Zeichenprogramme, eigene Werkzeuge oder
Eingabefelder (siehe Beispiel li. oben)

Tracking = generelles Unterschneiden
Im Prinzip das gleiche wie oben, nur auf kom-
plette Worte, Spalten oder gar Biicher angewandt.

Kerning & Tracking Beispiele

DA

Orginalfont ohne Bearbeitung

10 30 4 je-10

Medienproduktion & Werbung
Logo mit Kerning

Ohne viel Worte erkennt man gleich, wie sich po-
sifives und negatives Tracking auf eine Schrift auswirkt.
Aber Vorsicht, daf3 die Buchstaben nicht zusammen-
kleben. Meine diesbeziiglich empfindlichen Pupillen
haben schon Biicher sehen mijssen, die mit -10 spa-
tioniert (also neg. getrackt) waren. Ich denke heute
noch mit leichter Géinsehaut an dieses Erlebnis. Bei
Blocksatz max. mit -3 spationieren, aus eben diesem

Klebeeffekt.

Tracking mit einer Laufweite von +15
Tracking mit einer Laufweite von +7
Tracking mit einer Laufweite von +0
Tracking mit einer Laufweite von -5

Tracking mit einer Laufweite von -8

Kritische Buchstabenpaare

V%ASSER .- WA
WAasser
'Igee . Tee

Wasser
TAopf - Topf
¢ oder bei Ziffern

1A1A83 - 183
]AbbA] - 1661

Bei GroBbuchstaben kann

positives Tracking auch die

Lesbarkeit fordern!

MEDIENPRODUKTION
MEDIENPRODUKTION

ohne Tracking und mit +12



Laufweite & Spacing

Die Laufweite der Schrift Sand in 11p+
Die Laufweite der Schrift Palatino in 11pt
Die Laufweite der Schrift Futura in 11pt

Die Laufweite der Schrift Times in 11pt
DIC LAUFWEITE DER SCHRIET ANNA N 11PT

Wie Sie an diesen Beispielen erkennen kénnen,
ist die Laufweite eines Textes stark abhéngig von der
Architektur der Schrift, nicht nur von Tracking und
Spacing, Kerning oder &hnlich schlecht behaltba-
ren Fremdworten.
Achten Sie bei Publikationen
auf die Laufweite Ihrer
Schrift, damit es gerade bei
langen Headlines nicht zu

Spacing = Sperren der Schrift

Der Titel verspricht mehr als er halten kann.
Hier werden weder Spacecowboys unterstiitzt, noch
solche eingesperrt. Sperrung kann einzelne Worte,
wie Headlines oder Logos, zu einem graphischen
Element werden lassen:

Problemen fishrt.

Wenn z. B. zwei ,0s" zv
nahe zusammen stehen, sieht
das Auge einen Klecks zwi-
schen ihnen. Ein kleines r und
ein n werden bei zu wenig
Abstand als m gelesen.

Bei Serifenlosen kann es bei
gleichem Abstand und Strich-
stdrke zum sog. Zaunpfahl-

effekt kommen.

mutti

BIO|O|K|S

!

Abstand & Formate 1

Nicht nur bei Autofahrten gilt es, auf Abstand
zu achten, sondern auch bei Satzarbeiten. Wie auf
vorherigen Seiten schon beschrieben, bleibt der
Wortabstand bei Flattersatz gleich.

Der Spaf3 am Ganzen ist nur, daf3 der Brotsatz
meist aus in Block gesetzter Schrift besteht. Aber
auch da gibt es aufer Spacing und &hnlichen
Geschichten noch Méglichkeiten: die sogenannten
Formate.

Typografische Uorgaben fiir * Buch Gestaltung MKR
—Hochgestellt ~Tiefgestellt —Grundlinienraster-

Uersatz:(33% Versatz:|33% Start: 20 mm
Uertik.: [100% Vertik.: [100% Schrittweite: 15 pt
Horiz.: |100% Horiz.: |100% _zeil tand

—Kapitélchen ~Index Ruto Zeilenabstand:
Uertik.: [?5% Vertik.: [50% Modus:
Horiz.: |?5% Horiz.: |50% [ Zeilenabstand erhalten

Akzente fiir Versalien —[J Ligaturen:

Unterschn. iiber: |4 pt Trennen vor: I:]

Flex. Leerzeichen: |50% [ Nicht “ffi” oder “ffl”

Trennmethode: Standard

[J Standard-Geviert

[ ok__|| [nobrechen|

Typografie
Schrift: | p |Fut sul
chritt: L—ILI Standard O unterstrichen
GrioBe: 11 pt O Fett O wort unterstr.
] Kursiv [ Kapitéalchen
Farbe: O Keonturiert  [J Versalien
Tonwert: 100% [J Schattiert O Hochgestellt
[J Durchgestr. []Tiefgestellt
GroBe: [Horizontal] |95%
Spationieren: 0

I ok || [nbbrechen]

Grundlinienversatz: [0 pt

Brotschrift & Brotsatz

Die Schrift oder der Satz, mit
der wir unser taglich Brot
verdienen. In der Regel dlso
Massensatz wie Zeitschriften,
Bicher etc.



The quick brown fox

jumps over the lazy dog. The quick
brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown
fox jumps over the lazy dog. The
quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over
the lazy dog. The quick brown fox
jumps over the lazy dog. The quick
brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown
fox jumps over the lazy dog. The
quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over
the lazy dog. The quick brown fox
jumps over the lazy dog. The quick
brown fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox

jumps over the lazy dog. The quick
brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the
lazy dog.

The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown
fox jumps over the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown
fox jumps over the lazy dog. The
quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over
the lazy dog.

The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown

Formate |

Linker Einzug: |6 mm Zeilenabstand: 13,1

Erste Zeile: -6 mm Abstand vor: 0 mm
Rechter Einzug: Abstand nach:
Am Grundlinienraster Mit ndchstem 9
ausrichten U zusammenhalten

[J Hangende Initialen

RAusrichtung:|Blocksatz
S&B: Beauty Diat

[ Zeilen zusammenhalten

[ ok || [Abbrechen]

The quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over
the lazy dog. The quick brown fox jumps

over the logy dog. oben: Format-

(/\)

i
y NWURNSL

VY

The quick brown fox jumps over the fox jumps over the lazy dog. The

lazy dog. The quick brown fox jumps . - ! ;
over the lazy dog. Eulck’rlimwn_ t‘o)i Jumpsc over the lazy

e s o2 einstellungen fir
i Satz mit Gliederung;
gut bei technischen
Erklérungen.

Dichter Wortabstand kann in In den Formaten werden

manchen Situationen Tren-

The quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over
the lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown fox
jumps over the lazy dog.

Einziige und Zeilenabstinde
vorgegeben.

Wie in den oberen beiden Textrahmen recht
anschaulich verdeutlicht, lassen sich Texte mit Ab-
scitzen leichter ,verdauen”. Dies gilt insbesondere,
wenn mit Zwischenheadlines gearbeitet wird.

nungen reduzieren.

PrObieren geht dUCh hier The quick brown fox jumps over the lazy

unten: Format-
. . dog. The quick brown fox jumps over the
ein ste| | ungen fU r lay :l;;gdzgc quick brown fox jumps over
Satz mit Einzug der
ersten Zeile;

typisch bei Buch und
the lazy dog. The quick brown fox jumps

MCISSGnSCII'Z. over the lazy dog.

iber studieren.

The quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog.

Auch zu beachten ist: ¢ siche auch ndchste Seite

Abstand nach Absdtzen und

Zwischenheadlines erhohen Eine magere Schrift (light) braucht mehr Wort-

die Lesequalitét und die abstand als eine fette (bold). Die magere Schrift mit

Ubersicht. dominanten Weif3fldchen braucht, um Wortzwi- Wil
schenréume iberhaupt noch als solche zu erkennen,

The quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps over

Linker Einzug: |0 mm Zeilenabstand: [13,1 pt

WeiBfléichen lockern den mehr Abstand als die fette Schrift, deren dominan- Erste Zeile: |6 mm Abstand vor: [0 mm

Text ein wenig auf tes Schwarz durch klare weif3e Liicken zwischen den Rechter Finzug: [0 mm | Abstand nach:
. . . Am Grundlinienraster Mit ndchstem 9

und animieren zum Worten und Buchstaben getrennt wird. ® ausrichten U zusammenhaten

[ Héngende Initialen

[ Zeilen zusammenhalten
. . Ausrichtung: _BlOCkSﬁtZ
Ein schwerer Satz, den man ruhig 2mal lesen entung:[Blocksatz]
5&B: Beauty Didt

darf, dann bleibt er einem besser im Gedachtnis. |0k || [Abbrechen|

20 21

Weiterlesen.




rechts:
Formateinstellungen

fir Satz mit hdngenden In-
itialien der ersten drei Zeilen.

Dies ist typisch fir
Kinderbiicher und Romane.

Ist aber auch in anderen
Zeitschriften der Regen-
bogenpresse vorzufinden,
welche den Wahrheitsgehalt
der erstgenannten nur mini-

mal ibertreffen diirften.

Hdngende Initialien

Mit ,Héngenden Initialien” missen Sie nicht zum
spezialisierten Arzt oder dergleichen, vielmehr
geben diese manchen Biichern den letzten Schliff.
Gerade in Kinderbiichern wie die der Gebr.
Grimm, die wir ja alle schon mal in Héinden hiel-
ten, wenn auch unter ganz anderen Gesichtspunk-
ten.

he quick brown fox jumps over the
I lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown
fox jumps over the lazy dog. The quick
brown fox jumps over the lazy dog. The
quick brown fox jumps over the lazy dog.
The quick brown fox jumps over the lazy
dog. The quick brown fox jumps over the
lazy dog. The quick brown fox jumps
over the lazy dog. The quick brown fox
jumps over the lazy dog.

Formate

Linker Einzug: |0 mm

Zeilenabstand: |13,1] pt

Erste Zeile: 0o mm Abstand vor: 0 mm

Rechter[inzug: Abstand nach:

=B Am Grundlinienraster O Mit nachstem 9
ausrichten zusammenhalten
Hangende Initialen [J Zeilen zusammenhalten
QO Alle Zeilen im 9

Anzahl Zeichen: [l
O Start: E Ende:

Anzahl Zeilen:
Husril:htung:
[Abbrechen |

S&B: Beauty Didt

Blocksatz-Formate

Da die meisten Blocksatzmethoden die Wérter
dehnen, kann man hier eine Regel eingeben. Die
Werte fiir maximal und minimal geben die Metho-
de an, wie weit das Programm die Worte und ein-
zelne Zeichen veréndern darf, um den Blocksatz ein-
zuhalten. Bei richtigen Einstellungen werden die haf3-
lichen Locher vermieden, die sich bei Blocksatz gerne
einschleichen und in den seltensten Félle nicht zu
vermeiden sind. Manchmal gelingt dies nur durch
Satzumstellung. Sprich, stellen Sie die Wérter im
Satz so um, daf3 sinngemdB noch dasselbe her-
auskommt.

Silbentrennung & Blocksatz bearbeiten
Name: Blocksatzmethode
[MKR Graphic-Design-Buch | Min. Opt. Max.
wort:  [80% | [110%] [250%
Zeichen: [-3% 0% 5%

[X Autom. silbentrennung

Kleinstes Wort: 6
Minimum vor: 2
Biindigkeitszone:
Minimum nach: 2 =

[ auch bei GroBschreibung Erzwungener Blocksatz

Trennungen in Folge:|4 “

0k || [Abbrechen

Silbentrennzone: 0 mm

Ebenso wichtig ist die Vorgabe, wie oft lhr Pro-
gramm trennen darf, damit nicht unendlich viele
Trennungen am Ende der Spalte das Gesicht der
Seite sowie das des Lesers, der dies lesen muf3, ver-
gindern. Manchmal muf3 dennoch von Hand getrennt
werden, um LScher im Text zu vermeiden.

Achtung: Manche Programme trennen englisch
oder (er)kennen das Wort nicht.

Trennungen:

Teils miissen Textlocher, teils
auch zu viele Trennungen
vermieden werden.

Auch hier gilt, so lange pro-
bieren, bis die Schrift, die
SchrifigréBe und die Spalten-

breite zusammen passen.

Tip:

Schreiben Sie die Daten fiir
das ndchste Mal auf. Einstel-
lungen sind eine aufwendige
Arbeit, die man sich so oft es
geht erleichtern sollte.

A"



Niemals den DurchschuB dn-
dern, ohne die Einstellungen
des Grundlinierasters zu be-
achten. Wenn Sie eine Publi-
kation gegen das Licht hal-
ten, wird lhnen sofort klar,
ob es sich um einen Profi ge-
handelt hat: Stehen die Zei-
len auf einer Linie wurde mit
Grundlinieraster gearbeitet.

Die Programme berechnen
den Vorschub normalerweise
ca. 20% groBer als die Ver-
salienhdhe: Bei 10pt Schrift
beiréigt der Zeilenabstand
also 12pt, bei 20pt Schrift
24pt, usw.

3(

Zeilenabstande

erstens die obere Zeile

zweitens die untere Zeile jZeilenabsiand

Der Zeilenabstand beim Fotosatz (genannt Zei-
lenvorschub) berechnet sich aus der Schriftgréfie der
Versalien plus dem Durchschuf3:

rgpo .
-g O Durchschuss

Zeilenabstand

Regeln fiir weniger Durchschufi:

Bei grof3en Lettern, wie in Uberschriften, kann die
Asthetik und die Lesbarkeit gerade durch eine
Reduzierung des ZeilendurchschuBBes erreicht wer-
den.

Vor allem, wenn nur Versalien benutzt werden,
da diese keine Ober- bzw. Unterléingen besitzen.

Regel fir mehr Durchschuf:
Je lénger die Zeilen, desto gréfBer der Durchschuf3.

Bei Serifenlosen wird ein grof3erer Durchschuf3 zur
merklichen Verbesserung der Lesbarkeit fihren.

Das lypogroﬁsche Mquystem stammt
noch aus dem Bleisatz und bezieht sich

\ ' auf die Kegelgrofie.12pt = 0,3745 mm

Ober- Unter & Mittelldngen

Bei groBen Letiern wie Ubers
tik und Lesharkeit crerade
Zeilendurchschuf3es errei

bs Grundlinierasters zu be-
hten. Wenn Sie eine Publi-
tion gegen Licht halten, wird
nen sefort klar ob es sich um

nenProﬁeuehandellhul.Sle Gerade dann auch, wenn

1= il [ = 1 1 I | —
Auch hier wurde mit Grundlinienraster gearbeitet.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Variation der Schrift 16pt Kabel

Variation der Schrift 16pt Futura

Betrachten wir anhand unserer beiden Beispie-
le die Variationen von Mittelléingen und Laufweiten
von verschiedenen Schriften gleicher Punktgrsfle.

YOberldnge

Y ar‘"‘ 7 IMitteli@nge
MMAA Y
ASchriftlinie

AUnterlGnge

Fonts gleicher Punktzahl haben unerfreulicher-
weise keineswegs immer die gleiche Versalienhshe.
Zwei Mdglichkeiten stehen hier zur Abhilfe bereit:
Eine XTension (plugln) als Erweiterung fir Pro-
gramme, die nach letzten Preiseinholungen einige
100er verschlingt, oder die Manuelle. Ich selbst habe
mich fir die kostengiinstigere entschieden, da es sel-
ten vorkommt, daf3 man laut Millimeter-Vorgaben
experimentieren muf3.

Wer QuarkXPress (ab 3.x) benutzt, kann sich von der Fa. Codesco die

kostenlose XTension Gerda besorgen. Sie regelt die Schrifthdhe automatisch.

Das typografische MaB-
system stammt noch aus
dem Bleisatz und bezieht
sich auf die KegelgroBe.
12pt = 0,3745 mm

Die Mittellinge bezeichnet
die Minuskelhche (Kleinbuch-
staben) bei Buchstaben ohne
Ober- und Unterldnge.

Die Mittelldnge spielt eine
groBe Rolle, wenn es um die
Dichte oder die Graufliche
bei groBen Texipassagen
geht.
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Immer wieder in der Ge-
schichte forderten Typogra-
phen die konsequente Klein-
schreibung dller Worte, was
sie aber selbst nur selten ein-
gehalten haben.

Beispiele hierfir sind:

Willi Baumeister 1926 in
der Zeitung ,Die Form”

und Jan Tschichold in

.Neue Typografie”. Ebenso
Moholy-Nagy (gespr. Mohoi
Nodj) in zahlreichen von ihm
1927 entworfenen Publika-
tionen wie ,Die Wohnung”,
,bavhaus” oder

,Das neue Frankfurt”

0 (
Q

Entsprechend unserem Alphabet haben wir zwei
Arten von Ziffern. Sicher haben Sie die weniger ge-
bréuchlichen Minuskel- oder Medicvalziffern schon
einmal gesehen Sie folgen dem Vierlinienverlauf aus

* Oberléinge

* Mittellénge

¢ Grundlinie

* Unterldnge

und passen sich somit dem Schriftbild an.

YOberlange
iMittellange

ASchriftlinie
AUnterldnge

ag 356789:2”:':"9

LUnterlange

Was im Text harmoniert, stért allerdings bei
alleinstehenden Zahlen, wie Jahreszahlen, oder gar
Tabellen.

Anders verhdlt es sich mit den Versalziffern. Diese
stdren im Text das Schriftbild dhnlich wie die Versa-
lien selbst. lhre Doménen sind zweifellos Tabellensatz,
Datumsangaben und jede andere Form, in der Zah-
len allein zu stehen pflegen.

Kapitdlchen

Kapitélchen sind keine Versalien, wie sie immer
féilschlicherweise gebraucht, oder soll ich sagen
mif3braucht, werden.

KAPITALCHEN

Kapitélchen bestehen nicht nur aus zwei ver-

schieden grof3en Schriften.

Es handelt sich dabei vielmehr um eine véllig
eigenstindige Garnitur, deren Besonderheit darin
liegt, daf3 die Strichstérke den Kleinbuchstaben an-
gepaft ist und dadurch im Text den gleichen Grau-
wertanteil besitzt.

KAPITALCHEN
KAPITALCHEN

Es werden also keine schwarzen Flecken lhren
vollkommenen Satz stdren, wenn Sie die Kapitéilchen
richtig verwenden.

« ol [ @[

N:l; e Nach der
ONNow giwae . Phase der
Lirg Frog r.h ZLerstorungs-
;,:;Z:i[" lust des
M=t Dadaismus
(um 1920), machte sich um
1923 mit Kurt Schwitters und
Raoul Hausmann wieder die

schlichte und Gbersichtliche
Gestaltung im Satz breit.

Kleinbuchstaben werden
auch Minuskel oder Gemeine
genannt.

GroBbuchstaben werden
auch Versalien oder
Maijuskel genannt.

(@~
(s>



Zum Abschluf3 noch Serifen “

Dies hort sich zwar einmal wieder nach Krimi Pica (US) Didot 0,351 mm
an, ist aber eine Versprechung. Die Versprechung, 5 pica 4,704 1,7639 mm
uns nach dieser Doppelseite dem Layouten zuzu- 10 pica 9,407 3,5278 mm
wenden und die trockene Theorie ein wenig beiseite 15 pica 14,111 5,2917 mm
zu schieben. 20 pica 18,815 7,0556 mm
Wie Sie bereits richtig erkannt haben, Kegel (dtsch.) Pica (Punkt) 0,3759 mm
sind das hier die Serifen Diamant 4 1,504 mm
Perl 5 1,879 mm (2,3)
Nonpareille 6 2,255 mm
S ERI FEN Kolonel 7 2,631 mm
Grundsétzlich gibt es, sieht A Petit 8 3,007 mm Auch wenn es den einen
man von Schreib- und Fun- Borgis 9 3,383 mm oder anderen vielleicht inter-
Schriften einmal ab, nur zwei © Innerhalb der Antiqua Schriften gibt es noch drei Korpus 10 3,759 mm essiert hdtte, verzichte ich
Kategorien von Schriffen: Gruppen: Cicero 12 4,5108 mm hier auf Erklrungen zu Ent-
die mit Serifen und stehung einzelner GroBen
die Serifenlosen. die Renaissance-Antiqua: Zeilenabstand von deut. Schreibmaschinen: und Einheiten. Jedem steht es
hierzu gehéren die Garamond und die Palatino 1 = 4,250 mm natiirlich frei, sich selbst auf
Fir die dltere Form der Seri- 1,5 = 6,375 mm die Suche nach Erklrungen
fenschriften verwendet man die Barock-Antiqua: 2 — 8,500 mm zu machen.
den Fachausdruck Medidval- Baskerville, Caslon, Janson und Times
Antiqua, fiir die beiden Breite der Schreibstellen: Ein Zoll (*) hat 2,54 cm.
neueren Formen die ebenso die Klassizistische-Antiqua: Pica (Din) = 2,600 mm Alle weiteren Briiche lassen
einfach auszusprechenden die Bodoni ,Familie” Perl (Din) = 2,300 mm sich somit errechnen.
Eqyptienne und Grofesk, die Diamant (DIN) = 1,500 mm
zusammenfassend als die neuere Linear-Antiqua: 5/32" = 3,968 mm 1 Cicero = 12pt = 4.5mm
Linear-Antiqua bezeichnet wie z. B. Rockwell, Franklin etc. 1/10” = 2,540 mm 1 Pica = 12Punkte (pt)
werden. 1/12" = 2,116 mm 1 Didot pt = 0,376 mm
o Serifenschriften sind fir FlieBtexte gedacht. 1/44" = 1,814mm

(@~
T~
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az Was gehdrt

1um schdnen Layout

Layout

Heutzutage ist es wichtiger denn je,
wie sich eine Zeitung prdsentiert.

Zum einen muf sie den Zeitgeist treffen,
zum anderen muf3 sie an Kiosken auffallen.

Und wer ist nicht Gberfordert,
wenn er im Bahnhofskiosk eine Zeitung sucht.

Gerade, wenn Sie eine Zeitung neu in

Umlauf bringen, sind folgende Tips unentbehrlich.

Sowohl das Titelbild, als auch das
Zeitschriftenlogo sind von grofier Bedeutung.

Nur einfallslose Grafiker verkaufen Drucksachen
tber die nackte Haut einer mehr oder
minder hibschen Frau.

Versuchen wir dies nicht zu tun
und setzen mit Headlines Akzente.

Folgende Beispiele sollen anregen.
Beim Probieren kommen die besten Ideen.

]



Layout ist, wenn der faule
Leser einen Arfikel, der ihn
inferessiert, auch liest.

Und so der groBe Gautsch
will, die Publikation auch
deshalb kauft.

Dies bedeutet exaktes Arbei-

ten mit Grundlinienraster,

Musterseiten, Gesamterschei-

nungsbild und Treffen des
Zeitgeistes der Personen, die
man erreichen will.

Layout ist ...

... wenn der faule Leser ...

Grundelemente

Design ist vielmehr das Verstehen der Wirkung
der Elemente, als viele Schnérkel. Design ist ein kom-
pletter Prozef, nicht eine zusdtzliche Beigabe, die
efwas mit Farbe um sich schmeif3t. Erst Aufmerk-
samkeit und Konsequenz (ein langer Weg) machen
ein Layout zu einem kompletten Ereignis.

Machen wir uns aber nichts vor. Nichts auf die-
ser Welt, von Menschenhand Geschaffenes ist per-
fekt. Der eine ist von einem Layout/Design begeistert,
dem anderen ist es zuviel, zuwenig, zu blau, zu rot,
zu grof3..etc. Auch mit dem Layout zu diesem Buch
hatte ich meine Probleme. Die erste Fassung war ohne
Schnérkel, niichtern wie eine Nonne im Beichtstuhl.
Ich entwarf also verschiedene Layouts, mit denen ich
alle meine Freunde zu einer Meinung zwang.

Finf Menschen mit finf verschiedenen Ge-
schmdckern. Tja, ich hdtte Hilfe gebraucht, aber sie
haben mir mehr gegeben. Die Erkenntnis némlich,
daf3 man versuchen muf3, mit seiner Entscheidung
zu leben und diese méglichst exakt auszufihren
(Grundlinienraster, Schriften beibehalten etc.).

Beginnen wir also ein Layout zu kreieren.

Schreiben wir uns also auf einen Schmierzettel
die elementarsten Grundlagen fir die Publikation
auf. Im Folgenden benutze ich fir Kéufer oder Be-
trachter den Ausdruck Leser, egal ob es sich um einen
Text oder Bilderbiicher handelt, um keine Verwirrung
zu stiften. Als erstes miissen wir uns iber einiges klar
werden:

o Wer ist der Kaufer bzw. Leser/Betrachter?

* Was ist dem Leser wichtig (Bilder/Infos)?

e Wird die Publikation monatlich wie eine Zeit-
schrift erscheinen oder ist sie einmalig wie ein
Buch?

¢ |n welchem Umfeld lebt der Leser2

* Was ist bereits am Markt und zu welchem Preis?
In der Regel iberlegt sich der Verlag bereits sol-
che Dinge. Schauen Sie sich Publikationen an, neh-
men Sie einen Rotstift und verbessern Sie die Feh-
ler der anderen, um diese selbst zu vermeiden.

o Gutes Layout ist, wenn der faule Leser, so wie, ich
trotzdem weiterliest ...

Auch hier gilt der Grundsatz:

+Weniger ist oftmals mehr”
Daher ist ein sparsamer Ge-
brauch von Elementen
vonnoten.

Nicht zuviel des Guten.

Verwenden Sie keine Schrift-
elemente und Bilder als
untereinander konkur-
rierende Eyecatcher.



d A-Einleitungen
() o-Kapitelant... [
D C-Typo 1 :
Ej E-Typo 2
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So dder dhnlich sieht
das Seitenlayout in Threm
Programm aus. Andern Sie
Layouts in den Musterseiten!

40

Punkt, Komma, Strich

Je nachdem wie weit Sie mit lhrem Computer bzw.
dem Programm vertraut sind oder nicht, skrippeln
Sie eine oder mehrere Seiten, wie sie sich das Lay-
out vorstellen kénnten, mit Stift oder Computer. Im
Laufe der Zeit werden Sie dabei noch einiges dn-
dern. Benutzen Sie immer die Musterseiten fir all-
gemeine Anderungen. Diese Musterseiten aktuali-
sieren, wenn sie richtig angelegt sind, das gesamte
Werk.

Eine Tageszeitung wird natiirlich anders ausse-
hen als eine Zeitschrift oder ein technisches Hand-

buch.

Eine ,LifeStyle” Zeitschrift wird ein anderes Er-
scheinungsbild haben, als ein Magazin fir Mana-
ger oder jene, die sich dafiir halten.

Beginnen wir also, uns ein Thema auszudenken.
Da es aber der beste Setzer noch nicht geschafft hat,
Biicher kommunizieren zu lassen, denke ich mir also
ein Thema in Veriretung aller aus. Einen Vorteil muf3
diese langwierige Arbeit schlieBlich auch fir mich
haben.

Da ich selbst zwar méfig, aber dennoch lei-
denschaftlich Baseball spiele und es auf dem Zeit-
schriftenmarkt diesbeziiglich nichts besonderes gibt,
folgt ein Entwurf einer Baseball-Zeitschrift.

Beginnen wir mit unserer Baseball-Zeitschrift auf
herkdmmliche Weise. Die meisten Grafiker benutzen
fir den Titel einen Ausdruck des Fachjargons.

Homerun, Strike, Umpire

stinden in diesem Fall zur Verfigung. Da es aber
die eine oder andere schon geben diirfte, nehmen
wir der einfachheitshalber ,Baseball” als Titel. Tref-
fender geht es nicht. Uberlegen wir uns also einen
Titel. Diese Arbeit macht in der Regel so lange Spaf3,
bis der Verleger, Chef, oder ein anderer Vorgesetz-
ter mit dem Rotstift kommt.

Eine kleine Episode vorweg:

Es ist schon einige Jahre her, da arbeitete ich fir
einen Verlag mit Computerzeitschriften. Das alleine
ist noch kein Ereignis for sich, aber die Geschichte,
die nun folgt. Der Verlag, der heute 14 Zeitschriften
herausgibt, war noch klein und die Dos-Rechner-Welt
mit ihren Satzmé&glichkeiten mit dem heutigen Stan-
dard nicht zu vergleichen. Ein Kollege und meine We-
nigkeit hatten wiedereinmal die ganze Nacht die
Maus zum Glihen gebracht, als plstzlich, es mag
so drei Uhr morgens gewesen sein, der Big Boss vom
Vorhang rechts aus, die Bihne betrat. ,Spinnt lhr,”
begann er ,die Titelseite sieht ja nach Mac aus, da
mif3t ihr noch was machen.” Mit dem Rotstift waren
alle sauber gesetzten Sachen in *DOS-Like verstim-
melt worden. Heutzutage ist dies Gott Lob anders.

* Beachten Sie zu diesem
Thema , Gestaltung” auch
die Rubrik ,Seitenlayout”.
(hinter den Titelseiten-
Beispielen)

* Wichtig ist es, den Kaufer
anzusprechen.

Dies muB nicht auf Kosten
der Asthetik gehen, wie in
diesem Beispiel.

Aber beinahe dlle Zeitschrif-
ten fir den DOS-WIN-Be-
reich werden nun einmal
auf Macs produziert.
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Logo der Baseball-Pirates in
Millheim/Markgréflerland.

Auch Logo-Entwiirfe gehdren
zum féglich Brot. Bilder und
Symbole sind wesentlich ein-
prégsamer als Wort-Logos.

Stellen sie aber immer einen
Bezug zum Namen her.

4y

Baseball-Titel

O.K., nach diesem kleinen Ausflug zum Ernst des
Lebens zuriick. Nachdem wir uns iber den Sport
einige Gedanken gemacht haben, folgt eine kleine
Auflistung ber die Eigenschaften und Inferessen der
Leser.

* In der Regel sind die Leser selbst sportlich vor-
belastet, spielen also selbst.

¢ Da die Sportart bei uns noch sehr jung ist, sind
es vermutlich auch die Spieler.

* Aus dem selben Grund sind Regeln und Tricks,
schén verpackt, vielleicht eine gute Idee.

¢ Eine Reiseseite zu den Weltmeisterschaften?

e Kleinanzeigen ,kaufe/verkaufe”.

* Da die Anzeigenkunden hier Méglichkeiten
sehen, ihre Werbeetats onzu|egen, erstellen Sie
einen Medienplan mit dem Verleger.

* Sichten Sie Bildarchive, denn Sportmagazine ar-

beiten, wie alle Zeitschriften, mehr mit visueller
Sprache als Fachbiicher.

Betrachten wir die beiden Vorschlége, die mir zu
diesem Thema einfielen:

Wir missen uns klar dariber werden, daf3 un-
sere grofte Konkurrenz die Plazierung im Kiosk ist.

Hier entscheidet sich, ob gekauft wird oder ob
die Zeitschrift nicht gefunden wird. Bei dem zahllosen
Angebot an Zeitschriften ist es versténdlich, daf die
Publikationen versetzt ibereinander liegen (siche
rechts). Wir miissen also umdenken. Anders als beim
Briefpapier ist hier die linke Seite entscheidend. Wir
haben keine andere Wahl, als hochkant nochmals
fir den Titel zu sorgen. Auch fehlt hier noch der
Strichcode, der bei freiem Verkauf gesetzlich ist.

Was miffallt uns noch? Auf der ndchsten Seite
geht es weiter.

Bive or el

Mesveney

L |

So prdsentieren sich
lhre Zeitschriften im
schlimmsten Fall.



Inhalts-Schlagzeilen

Das auf der vorherigen Seite beméingelte, feh-
lende Logo auf der linken Seite haben wir nun da-
zugefiigt. Den Balkencode fiir digitale Kassen er-
stellen wir zum Schluf3 an einer passenden Stelle.

Auf der linken Seite sehen wir eine typisch sport-
lich, jugendlich aufgemachte Zeitschrift, bei der lei-
der noch die Headlines mit Inhaltshinweisen fehlen.
Erstellen Sie mdglichst interessante Inhaltsangaben.
Meist sind diese reif3erisch aufgebaut. ,Wie Frau-
en wirklich eine Orgasmus bekommen” und ,Bléd-
Zeitungsniveau” sollten sie mdglichst vermeiden,
wenn Sie seriés wirken wollen. Allerdings verkau-
fen sich Schlagzeilen, wie die ,1000 Wahrheiten
iber Ufos”, immer noch gut. Wie man den Intel-
ligenzquotienten des Leser also einzuschétzen hat,
kann demnach keiner mit Sicherheit sagen.

Visuelles

Wie man auf der rechten Seite schdn sehen kann,
sind Bilder im Zeitschriftengewerbe wichtiger als alles
andere. Dennoch sollten Sie Platz fir weif3e Fléichen
lassen. Dies wirkt seriés und 163t dem Kunden Platz
zum Atmen. Zuviel Farbe kann auch abschrecken,
wenn sich der Leser Uberfordert sieht.

Verwenden Sie immer den gleichen Schrifttyp,
der der Publikation angepaf3t sein sollte. Wenn Sie
das Kapitel vorher gelesen haben, wird lhnen schon
eine Passende einfallen, notfalls geht auch hier pro-
bieren iber studieren. Legen Sie ein Cl fir die Zeit-
schrift fest. Uberlegen Sie sich auch, welchen Schrift-
typ Sie auf den Innenseiten verwenden wollen. In
der Regel werden Headlines mit einer Serifenlosen
geschrieben. Die Futura hat sich diesbeziiglich seit
Jahren bewdhrt, aber auch die AvantGarde oder
GillSans sehen bei bestimmten Themen gut aus.

seba" Baseball

1 Pifates ) . Softball

Ilnln vmto

N.27-1997 .,

Jditiny

Diese beiden Kunstwerke
gibt es wirklich. Die eine ist
eine Vereinszeitschrift, die
Rechte wird tatsdchlich zum
Kauf angeboten. Was man
von einer Vereinzeitschrift
nicht unbedingt erwarten
muB, wohl aber von einer
Uberregionalen, ist ein
MindestmaB an Satz-
verstindnis.

Auch die Innenseiten der
Rechten sind an typographi-
schen Desastern nicht zu
iiberbieten, wie Sie Gott Lob
nicht zu sehen brauchen.
Die Besprechung folgt auf
der ndchsten Seite.
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Leider haben Vollbild-Titelsei-

ten immer den Nachteil,
schwer zu wirken.

Aber das richtige Titelbild
schafft dem Abhilfe.

Die 3 verschiedenen
Schriften sprechen fir sich.

Das einfallslose Titellogo
erreicht wohl eher Schiiler-
zeitungsniveau.

Zerreifiprobe 1

Beginnen wir mit
der linken Titelseite

Manche mégen auch
| Titelseiten mit Komplettbild
als Fond. Normalerweise
sehe ich dq kein Prob|em

den, in dem sich nicht ein
Gesicht oder ein wichtiger Teil hinter Schriften etc.
versteckt. Der Leser ist verwirrt, weif3 nicht, was er
beachten soll. Im Zweifellsfall wird er gar nichts von
beiden tun. Denken Sie nicht daran, wie wir Gra-
phiker Zeitschriften oder Logos betrachten. Der Leser
ist in der Regel ,Satz-Laie”.

Auch in den Inhalts-Hinweis-Headlines liegt die
Schrift Gber Gesichtern efc. Dies stiftet ebenfalls Ver-
wirrung. Daf3 man in Titelseiten keine BrushScript
verwenden sollte, ausgenommen das Logo besteht
aus eben dieser, sieht man sofort. Seit die Brush-
Script auf dem Markt ist, Gberschwemmt sie jede
Form von Publikation und aufBer Branchenneulingen
kann Sie eigentlich keiner mehr sehen. 1000 Logos
in BrushScript sind meiner Meinung nach genug. Der
Endverbraucher kann die Schrift nirgendwo zuord-
nen.

Zerreifiprobe 2

Also auf zur
rechten Titelseite [ =3=l3=1=1<1]
Soft b a | |

N. 27-1997 Sped. in AP, 2

Dieser Titel wird nieman-
den hinfer dem Ofen her- |
vorlocken. Das gesamte Er- [
schelnungslo||o| dleser Zelt-

| Pirates
hanno vinto
contro

Le Red Socks
{ con sucesso |

nur komplett mit den Innen-
seifen befrachten. Sémtliche
in Europa angestrebte Satz und Groﬁk-Vorgoben
werden hier mit FiiBen getreten, wie Sie noch sehen
werden.

Ein gewisses Mindestmaf3 an Asthetik ist in un-
serer Branche einfach unumgénglich. Dieses Logo
macht keinen Kéufer neugierig..

Den Hintergrund hinter der Inhalts-Hinweis-
Headline habe ich noch abgeschweicht, um diese tber-
haupt lesen zu kdnnen (siehe 2 Seiten vorher).

Alles in allem sieht keine der beiden von aufen
profiméfig gemacht aus. Der Kunde soll aber Geld
dafiir ausgeben, ebenso der Anzeigenkunde. Er iber-
legt also bereits beim Titel, ob dieses Druckwerk ihm
sein schwer verdientes Geld wert ist.

Auch hier bleibt kein Raum
zum Atmen. Hatte man den
oberen Bereich weiB gelas-
sen, wdre ein angenehmer
Gesamteindruck entstanden.

Die beiden Zeitungen
wurden aufgrund

von Copyright's

leicht verfremdet,

die Optik aber erhalten.
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Diese etwas zuriickhaltende
Form mit Schatten erzielt
ebenfalls einen plastischen

Effekt und kénnte den wech-
selnden Hintergriinden ange-

paBt werden.

YR\,
Eas%@aﬂﬂ o S@%aii

Ebenfalls eine Variante in
Metall-Outfit; wie alle, im
Esselte-LetraStudio ent-
worfen und im Adobe
lllustrator weiterbearbeitet.

.

Titel-Visuelles

gﬂ(ﬁ‘hﬁ”-x—gn EAZl

BT . o 5 e o

| Pirates hanno vinto contro
Le Red Socks con suesso 5 : 21

| Pirates hanno vinto contro

e Le Red Socks con sueesso 5 : 21 @

Dieser Titel geht an
junge, dynamische Leute
heran. Der Metalleffekt und
die Schrauben entsprechen
dem momentanen Zeitgeist.
Das Logo wirkt plastisch,
bleibt folglich im Geddcht-
nis. Die Ecke des Fotos soll
den Leser fir kurze Zeit an

die Publikation binden.

Ebenso der Ball, der auf den Leser zuzufliegen
scheint. Ohne solche Spielereien geht heutzutage gar
nichts mehr, bei der iberkonsumierenden Angebots-
palette an den Kiosken. Stdrend wirken vielleicht
noch die beiden Balken zwischen Logo und Bild.

N. 27-1997 - L 7.000

L] BM&

ebdl&s.r“

zin

PLAY BALL das Baseball & Softhall Maga:

| Pirates hanno vinto contro
Le Red Socks con sv@sso 5 : 21

| Pirctes hanno
b o321

Sped. in AP. 29 A2 legge 555/96n.4 hormn

PLAY BA&&

eball&gg@hl
Das Logo geht auf den
leser zu und macht ge-
fihlsmafig aus einem pas-
siven einen aktiven Leser.
Dies ist vorteilhaft fir den
Verkauf. Klare Linien pré-
gen hier den farbigen Ein-
druck; vielleicht etwas zu

brav fir eine Sportzeitschrift einer neven Trend-
Sportart, aber auf jeden Falll auffallend.

ack-man iIn dupiex

Manchmal ist man aus
¥ W Kostengrinden dazu ver-
N oflichtet, nur 2 Farben zu
I verwenden. Die 2. Farbe
“Lkann wie in unserem Fall

| Cyan sein, aber auch jede
"3 andere Sonderfarbe, bei-
| spielsweise st ein Panfone-
1l oder HKS-Ton méglich.
—— | Wenn man beginnt, kreativ
zu berlegen, kommt am Ende nicht selten etwas bes-
seres heraus als mit 4 Farben. Legen Sie sich eine Pa-
lette an aus Misch-Farben der zur Verfigung stehen-
den Farben. Diese lassen Sie im Layout noch verlau-
fen oder absoften. (Weniger ist oft mehr!)

1 2 7
100% § 100% 40% 20% ’°"" il 100% B
Cyan (C) | black(B) 100% ¢ [ 100% C 100% €
nach dies
so% B ;‘:)%/"" 90% B B Farbe Furbe 3
30% C o°/: ¢ | 20%cC 0% Farbe 8

e Vo
tionen mig

Hier sieht man recht gut,
daf3 man mehr kann als nur
Schrift, Rahmen und Hin-
| tergrund in 10-100% Far-
| ben aufzuteilen. Erst die Mi-
| schung von Farben bringt
| die Lésung. Das Bild wurde
| ebenfalls in Duplex-Verfah-
ren umgewandelt.

3

60% B
100% C

Sollten Sie von einem Bild-
bearbeitungs-Programm ein
Bild mit schwarzem Hinter-
grund im Layout-Programm
mit dem Hintergrund
verschmelzen lassen wollen,
nehmen Sie die genaven
Farbwerte des schwarzen
Tons. Hier passieren héufig
Fehler, da das Schwarz meist
nicht rein ist, sondern mit
Cyan, Magenta oder Gelb
gemischt ist.

Achten Sie aber auch auf den

unterschiedlichen Unbuntauf-
bau lhrer Software.

4
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Beispiele

2% Heilpraxis
Magazin

e unaphengige Zen e far e Wasarmenprexs

Beispiele fir Zeitschriften
Uber Musik und fir das Fri-
seur-Handwerk. Z. B. Crime-
Time, eine Ausgabe des Heil-
praxis- Magazins, die Zeit-
schrift Visio ...

Ein Teil der Zeitschriften kom-
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men nicht in den offentlichen

Handel. Es fallen also einige
Dinge, wie Sirichcode oder
der Erkennungsbalken links

weg.
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Ein suroplisches Magagin  suawear:

. KiinsHiche Intelbg

Zeitschriften & Buch-Formate

An dieser Stelle méchte ich ein mir sehr ins Auge
gefa”enes Buch vorstellen. Allein das Format, ver-
bunden mit der Idee, begeisterte mich auf Anhieb.
Es hat seine Funktion also erfiillt. Ein besseres
Format fiir Wolkenkratzer ist wohl kaum vorstellbar.
Irgendwie erinnert mich die Idee an den guten alten
Gropius mit seiner Bauhaus-Theorie ,Form folgt
Funktion”. Besser kann man dies vermutlich nicht
mehr umsetzen. Auch wenn normalerweise kein
Platz fir derartige Formate im engen Buchladen ist,
hierfur wird man Platz schaffen und im Schaufen-
ster steht es auf jeden Fall in einer guten Position.
Mehr kann man als Grafiker nicht machen.

] Sie sehen also, auch

A B N ) \ ' mit einem s/w Bild, einem

Schriftzug und einem pas-

| ‘ [ | senden Format kdnnen
Biicher an den Mann bzw.
die Frau gebracht wer-

den.

Wie bei den Schriften gilt
auch hier:

Es gibt keine guten
und schlechten Formate,
sondern nur passende
und unpassende Formate.

MaBe dieses Buches iiber die
wichtigsten und schonsten
Wolkenkratzer:

ca. 43 cm hoch
ca. 20 cm breit

die Tiefe von ca. 20 mm

ist hier nebensdchlich.

Wie der Code & die ISBN
Nummer funktionieren, fin-
den Sie im Glossar.

ISEN 3-00000-006=-9

27000 IZJ'l'.IEIH 400006

(J~
J—



Beginnen wir wieder mit

der Titelseite, die bei den
zahlreichen Themen natirlich
extrem verschieden

ausfallen werden.

Beim ersten und vierten Titel
sind die abfallenden Balken
Uber den Réndern zu
beachten. Solche Stilelemente
verhelfen zu mehr Dynamik.
Natirlich konnen auch Bilder
iber den Rand abfallen.
Diese verhelfen aber nur
bedingt zu dynamischen
Akzenten.

Fachbuch-Titel

Ao SN
Graphic p
athotosh,

S5

S

“‘

o1y W

ff,] >
N

Yer | pESIEHN

Einige von 17 Vorschlégen, die mir als Titelsei-
te dieses Buches, einfielen. Ich nahm einfach alle Ele-
mente, die auf die Titelseite missen, spielte mit Rund-
satz und verschiedenen grafischen Elementen, bis
etwas einigermaf3en brauchbares herauskam.

Il

In 4 ¢ ¢ gf
23.00.1007
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DI WLLT DLR
CONTHERSTELLER
(HAMPION-SHIP
[N NEW-UORY / UsA
INTERVICY mIT
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Ebenfalls einige Vorschlége, die von Freunden,
die regelméfig solche Auswahl-Tortouren iiber sich
ergehen lassen missen, zensiert wurden.

Weifdflachen im Layout

. Wichtig wie nirgend-
Dle Welt wo anders ist gerade bei

der Logopadie

Zeitungstiteln und deren
Innenseiten, daf3 Sie das
Zusammenspiel von ein-
zelnen Elementen nicht
unterschétzen.

Psycho-Satire

Hier gilt es nicht mit
schénen Bildchen oder ver-
spielten Uberschriften einen Graphic-Award-Preis zu
gewinnen. Hier z&hlen nur Informationen, die so ge-
staltet werden miissen, daf3 iegliche Art von Leser-
schicht erreicht wird.

Geben Sie dem Auge des Lesers mit geniigend
Weif3flciche die Chance, sich zurechtzufinden. Dies ver-
hindert ebenfalls ein Gberschnelles Ermiiden.

Bereits 1928 verdffentlichte der Typograph Jan
Tschichold in der Leipziger ,Typographische-Mittei-
lung”: ,Auch die unbedruckten Teile des Papiers sind
ebenso wie die gedruckten Formen Mittel der Gestal-
tung. Elementare Gestaltung schlief3t die Anwendung
von Ornamenten aus. Die dekorativ-kunstgewerbliche-
spekulative Verwendung an sich elementarer Formen
ist nicht gleichbedeutend mit elementarer Gestaltung.”

WeiBflchen sind die
Gegenpole von Bild und
Text, die genutzt werden soll-
ten, um Texte sowie Blocke
zu betonen oder abzugren-
zen.

Wenn lhre Zeitung ein Hin-
tergrundraster besitzt oder
wenn es sich um kein rein-
weiBes Recycling-Papier han-
deln sollte, ist der entspre-
chende Grauwert lhre zu be-
achtende WeiBfliche.

* Mit WeiBfléiche bezeichnet
man den nichtbedruckten Teil
der Publikation.
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Auch wenn normalerweise
eine Serifenschrift nicht mit
einer Serifenlosen gemischt
wird, machen Headlines eine
Ausnahme.

Hier werden Serifenlose als
Headline verwendet, selbst
wenn es sich beim Brotsatz
um eine Serifen-Schrift

handelt.

Gemeine =
Kleinbuchstaben

Genau diese Frage stellt sich der Leser, bevor er
den Text vor sich in Angriff nimmt. Die Antwort bzw.
das Interesse muf3 die Headline geben. Die Head-
line muf3 informieren, einleiten und den Leser vor-
bereiten. Die Titel-Headline muf3 knapp und klar ver-
stéindlich sein. Desweiteren muf3 sie sich klar vom
FlieBtext abheben, um als Headline erkannt zu wer-

den.

Fir die Titel-Headline nehmen Sie am besten
einen grofieren Schriftgrad in Verbindung mit einer
fetten Schrift. Auch serifenlose Schriften, selbst wenn
diese sich vom serifenhaltigen FlieBtext unterschei-
den, sind hier nicht nur geduldet, sondern die Regel.

Headlines kénnen auf
verschiedene Art gesetzt
werden, wie hier zum Bei-
spiel rechtsbiindig nach
i dem ersten Absatz.

Mehrspaltige Headlines
mit Gemeinen bitte links-
bindig setzen, da Mittig-
Satz und rechtsbiindiger
Flattersatz ein flissiges Lesen verhindern.

DER SCHWARZE HAI DER SCHWARZE HAI

wed the quixotic
i quite comfortably un

the putid Kingons, but Quark grew up. One sub-

sheep,

Die Headline muf3 als solche erkannt werden. Set-
zen Sie also Akzente. Nicht zu grof3, aber auch nicht
zu klein. Das gleiche gilt fir zu diinn bis zu dick.

Was in meinen Anféingen noch mit Lettern in
Form von Letraset oder dhnlichen Rubbelbuchstaben-
Sets in mihevoller Kleinarbeit oft stundenlang ge-
davert hat, ist heute nur noch ein Mausklick.

Nutzen Sie die Méglichkeiten und probieren Sie
einfach etwas herum und drucken Sie die Muster-
seite aus, denn auf dem Rechner sieht es oftmals an-
ders aus als im Original.

Musterseite ausdrucken,
denn auf dem Bildschirm mit
seinen Rahmen und den
Werkzeugleisten des Pro-
gramms sieht alles anders
aus als im Original.

Falls vorhanden, drucken Sie
die nebenstehende Seite
auch aus. Der Leser hdlt in
der Regel Doppelseiten in
den Handen.




Zwischenheadlines als Stil-
element konnen auch zu
lange Headlines verkiirzen
oder spezielle Hinweise
geben, die den Leser
animieren, den Text

zu lesen.

Wahrend fiir Headlines
gerne eine serifenlose Schrift
verwendet wird, ist hier die
Schriftart des FlieBtextes zu
wahlen,

Es sollte aber der Schnitt
fir Italic/oblique verwendet
werden.

statt langer Headlines

Never Film von Sebasfian Spiilberg

Der weifle Hai

Onepartly

Tokyo.

Einleitungszeilen:

Setzen Sie statt mit zu langen Headlines mit der
sogenannten Einleitungszeile.

Dies kann, wie in unserem Beispiel, ein er-
kldrender Hinweis sein oder durch geschickte Um-
stellung der Headline als eine zweite Headline ge-
sehen werden.

Diese Einleitungszeilen sind méglichst in der sel-
ben Schrift gesetzt wie auch der Flief3text. Allerdings
ist hierbei eine ltalic, auch als Oblique bezeichne-
te, anzuwenden.

Setzen Sie Zwischen-
headlines ein. Diese sollen
in den Inhalt des darauf
folgenden Textes einfihren.

Never Film von Sebastian Spiilberg

Der weifle Hai

Five elephants

Solche Zwischentitel er-
héhen das Lesevergniigen.
Niemand wird sich freiwil-
lig mit einem Text ab-
quélen, dessen Ende er
nicht absehen kann. Der Leser und dessen Auge
brauchen auch einmal eine Verschnaufpause. Gon-
nen Sie sie ihm. Je nachdem, wie Sie gestalten, kon-
nen Sie den Text auch interessanter machen, indem
Sie mit dem Zwischen-Titel Gber Inhalte informieren.

ite  Five elephants

Two parly bourges

Auch so sind Headlines
und Einleitungszeilen gut
aufgehoben. Das Bild setzt
dazu noch einen Akzent,
swe = | der wichtig ist, in einer in-
" s 22 | zwischen sehr visuell aus-
‘ gerichteten Gesellschaft
wie der europdischen.

Neuer Filmvon Sobcsion Spfberg ¥

Neues weifles Licht
Five elephants lompstands. Five fele-

Five botulisms towed

bought the
1w One dog ron avay
s deverly, yet wo cols
, pleen  perused the sy bu

Zwischentitel sollten sich
deutlich vom FlieBtext abhe-
ben. Nehmen Sie die serifen-
lose Schrift, die Sie in der
groBen Headline bereits ver-
wendet haben und die
SchrifigroBe des FlieBtextes.

Die Zwischenheadline sollte
fett (bold) sein, um klar als
solche erkannt zu werden.

In der Regel wird diese
linksbiindig sein, aber auch
mittig ist gut denkbar. Ver-
meiden Sie rechtsbiindige,
mehrzeilige Zwischentitel.




Marginalspalten sind Infor-
mationsspalien, in der wir
Zwischenheadlines einsetzen
konnen sowie auch Rand-
bemerkungen.

Fiir technische Dokumentatio-
nen beinahe unumgdnglich.

Die Farbe WeiB ist wieder
Gestaltungsmittel, um das
Auge zu schonen und einen
asthetischen Gesamteindruck
zu vermitteln.

Marginal-Spalten
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In den sog. Marginalspalten kdnnen Zwischen-
headlines stehen. Bei technischen Dokumentationen
kénnen diese aber auch wie eine Inhaltsangabe oder
eine Trouble-Shooting-List aufgebaut sein.

Bei manchen Publikationen sind auch Bilder, die
nach den Auf3enseiten abfallen dirfen als Informa-
tionstréiger eingesetzt.

Marginalspalten sind auch als Stilelement sehr
willkommen, da sie viel Weif3 mitbringen. Dies be-
ruhigt das Auge und bringt ein angenehmeres Lesen
mit sich.

Untersuchungen zu Folge werden solche Zwi-
schentitel mehr gelesen als jeder andere Teil einer
Publikation. Das gleiche gilt fir Bildlegenden,

deren Einflu3 ebenso oft unterschétzt wird.

Bildlegenden BU’s

Wider meiner natiirlichen Faulheit lese ich auch
Flietexte. Manche unserer Zeitgenossen haben aber
zeitlich bedingt nicht diese Muse, und richten ihr Au-
genmerk nur auf Headlines und Bildunterschriften.
Um so wichtiger ist es, in den Bildunterschriften so-
viel Information wie mdglich unterzubringen. Daf3
mangels Platz dies stichpunktartig erfolgen sollte,
steht wohl kaum als echte Frage im zigarrenver-

qualmten Raum.

Oben am Bild ausgerichtet.
Diese passende BU wird auch
von lhnen gelesen.

Gerade eben!

Unfen am Bild ausgerichtet.
Diese zu diinne (Schrift) BU wird
ungern von lhnen gelesen.

Diese mssende BU wird gerne gelesen

Da BU’s in der Regel einen
kleineren Schriftgrad
besitzen, konnen Sie hier
ausnahmsweise das Grund-
linienraster ausschalten,
nicht aber bei der
Positionierung von Bildern.

,BU's” wird allgemein als
Abkiirzung fir ,Bildunter-
schriften” verwendet.

Solche Abkiirzungen
bringen zudem einen Hauch
von Professionalitit ins
Gespréich.




Versuchen Sie auch, das Lay-

out so festzulegen, daB ein
Kapitelanfang immer rechts

steht. DaB dies bei Zeitschrif-

ten nicht immer einzuhalten
ist, ist verstdndlich, da sich
auch die Agenturen (jene,
die ihr Handwerk verstehen)

um diese Pldtze streiten.

Ebenso wie den Kapitelan-
fang, den Sie mdglichst ein-
ladend gestalten sollten,
wird auch Werbung auf
der rechten Seite mehr
Beachtung finden.

¢(

abfallende Elemente
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Unferwasser-Tierwelt

: Naturlich kénnen auch
Per grove Hel Bilder tber den Rand ab-
fallen. Diese verhelfen aber

e
den sheep, because  the schizophrenic dogs

umpleen dogs foved  comforiobly elephoned
the obese dog

Tokyo. One parly _one chiysanthemum. M M

S e men | onicht, oder nur bedingt, zu
ve sily abused Alghdni " Tokyo, hen sily orfices

stan, and the Jabbert fasies: Umpleen’ mes.

el e | dynamischen Akzenten. Es
: - ist dabei nicht vorgegeben,
an welcher Seite. Daf3 die
Innenseite dafir nicht ge-
eignet ist, versteht sich von
selbst, betrachtet man ein
Heftformat. Bei verschiedenen Formaten kann es zu
Mehrkosten beim Drucken kommen, je nach Ma-
schine und Format.

" wo fikels,
e then th telvision grew

Oft aber sind abfallende Elemente auch Seiten-

zahlen, Kapitelhinweise oder Rubrikenangaben.

Grundlegendes zu Headlines

nis  cardvorks.
mfortably, speedy

g
b
s
b
g
even though.

Fir Headlines gibt es tausende M&glichkeiten. Aber
auch tausende Moglichkeiten, Fehler zu machen.
Wenn Sie ein Bild als Einfihrung nehmen, muf3 der
Sinn klar erkennbar sein. Wie im Beispiel das , Zeit-
geist-Z".

DER GRAUE HAI KAMPFT
MIT GOZILLA UM DIE VORHERRSCHAFT IM
KINDERZIMMER DIESER STADT - {

[oslsors - puid Kingons, bt tioned off o tickets,
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fortably untangles um-
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sota auctioned off the  then the felevision grew
putrid Klingons, but  up, because putrid pa-
Quark grew up. One  wnbrokers fights ump- <ol auctioned off the _portly annoyingly auc-

Bei Bildern und grafischen
Symbolen als Headline muB
klar erkennbar sein, von
was der folgende Text han-

delt.

Benutzen sie keine mehr-
izeiligen Headlines in Mittig-
isatz. Sie sind schlecht les-
ébar, da das Auge stets den
iZeilenanfang suchen muB.

GroBbuchstaben-Titel

Vermeiden Sie lange oder gar mehrzeilige Grof3-
buchstaben-Titel. Sie brauchen mehr Platz, sind
schlecht lesbar und verschlechtern die Optik nachhaltig.

sollten nur wenige Worte
beinhalten.

Keinesfalls mehrzeilige
GroBbuchstaben-Titel.

¢l



Kopf- und FuBzeilen fir An- -
gaben ber den Inhalt der
Seite oder Uber den Verlegeré
bzw. der Publikation. Ublich |
ist das Symbol der Publikati-
on neben der Seifenzahl
oder am Anfang der
Themenspezifizierung.

/”-Ieilplaxis
Magazin

Logo der Zeitschrift

Querverweise verschaffen
Uberblick iber den Inhalt, da
mehrere Headlines zu The-
men einladen, welche dann
auf weniger guten Plazierun-
gen fortgefihrt werden.

2

von Kopf bis Fu und quer

Kopf- und FuBzeilen:

Informationen am Kopf oder Fuf3 einer Seite die-
nen dazu, lhnen Auskunft zu geben. Bei Lexikas ist
es z. B. der Hinweis, um welchen Buchstaben es sich
auf dieser Seite handelt; in Telefonbiichern der Buch-
stabe, der bestétigt, daf3 nun die Miillers beginnen

&
&
e

SRIECHEMLAMD - bonisdhe bnoln

Wie in diesem Beispiel werden oft Logos oder
der Zeitschriftentitel als Kopfzeile wiederholt.

Querverweise:

Bei Tageszeitungen beliebt sind auch die Hin-
weise ,weiter geht's auf Seite 3”. Der Sinn ist, mit
maglichst vielen reif3erisch aufgebauten Headlines
den Leser zu locken. Der mehr oder weniger wich-
tige Inhalt steht dann auf einer der Innenseiten oder
gar in der néichsten Ausgabe. (,Fortsetzung folgt”)

Logos und Symbole

Logos bestehen in der Regel aus Buchstaben aller
Art. Dem Kunden ist davon abzuraten, einen Fo-
miliennamen als Neugriindungs-Firmennamen zu
verwenden. Dies hebt zwar das Selbstbewuf3tsein
des Kunden, ist aber bei Vererbung an die inzwi-
schen verheiratete Tochter oder bei Erweiterung
durch Teilhaber immer recht hinderlich. Ein neuer
Markenname muf3 geschaffen werden oder ein frem-
der Name gefishrt werden, mit dem sich auch nie-
mand so richtig anfreunden kann.

Gerade aber bei Firmen mit mehreren Teilhabern
ist nicht eine Abkiirzung wie MMB (Meyer, Miller
& Braun) zu wahlen. Sollte einer aussteigen, sei es
aus finanziellen oder gesundheitlichen Griinden, ist
das Logo wieder hinfdllig. Es bedarf also einiger
Uberlegungen. Bei KFZ-Werkstétten, wo es auf per-
sénliches Vertrauen ankommt, denn schlief3lich gibt
man sein bestes Stiick nicht einfach jedem in die
Hénde, sind Namen als Firmenlogo durchaus an-
gebracht.

Firmenlogos sind aber gerne auch ein Einblick
in die Produktpallette oder in die Firmenphilosophie
des Unternehmens.

Doch dieses und viel mehr finden Sie noch aus-
fuhrlicher in diesem Buch zum Thema Logo’s.

Da man Logos nicht einfach
so aus dem Armel schijttelt
und viel Psychologie mit ein-
flieBen muB, wird dieses hei-
kle Thema mit Beispielen in
einem eigenstindigen Kapi-
tel behandelt.

Diese Seite ist folglich nur
eine Einfihrung in dieses
Thema.




- —

Bei den Telefonnummern und
den Anfihrungszeichen sind
die lénderspezifischen Regeln
zu beachten.

Die amerikanische Schreib-
weise lBt z. B. Anfihrungs-
und Endzeichen nur oben zu.

ohne Musterseite

Ohne Musterseite/n bei léngeren Publikationen
sollte auf keinen Fall gearbeitet werden. Diese ver-
hindern stéindig wechselnden Textbeginn auf unter-
schiedlicher Hohe der Seite, aber auch des Doku-
mentes. Au3erdem lassen sich wiederkehrende Ele-
mente, wie Logos, Kapitelhinweise oder Seitenzahlen
genau auf Stand setzen, so daf diese auf jeder Seite
identisch sind. Geben Sie auch die Formate und Stil-
vorlagen mit in die Rahmen. So vereinfachen Sie
sich den Satz und vermeiden Fehler.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Telefonnummern:

Auch z. B. korrekter Satz von Telefonnummern
ist wichtig. Deutschland hat wie die meisten ande-
ren eigene Regeln. Es wird, von hinten gezéhlt, nach
jeder zweiten Zahl ein mit -20 spationiertes Leer-

zeichen eingesetzt. Tel. 045/8 40 10 58

Anfihrungs- und Endzeichen

Immer wieder gerne falsch gemacht werden die
Anfihrungs- bzw. Endzeichen,, “. Hierbei gilt die Re-
gelung in Deutschland: vorne unten (99) und am
Ende oben (66). Die Regelung 99-66 macht Sinn,
wenn Sie sich die Zeichen in Serifen-Schriften, wie
in unserem Beispiel, die Times ansehen. Die 99 fihrt
in das Wort hinein, die 66 leitet heraus.

,Regel’

Unterstreichung & Balken

Unterstreichungen stdren den Leseflul3. Sie soll-
fen also nur in ganz kurzen Passagen verwendet
werden, wenn sich keine andere M&glichkeit zur
Hervorhebung des Textes findet.

Unterstreichungen stéren den Lesefluf3. Sie
sollten also nur in ganz kurzen Passagen ver-
wendet werden, wenn sich keine andere Még-
lichkeit zur Hervorhebung des Textes findet.

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Bei Unterlegungen von schwarzen Balken mit
weif3er Schrift sollte eine gut lesbare, fette, serifen-
lose verwendet werden. Bei GroB3schreibung in Bal-
ken sollte postitiv spationiert werden.

schwarzer Balken mit weiBer Schrift

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Wahrend in FlieBtexten zum Ausgleich mit max.
-3 bis +3 spationiert wird, endscheidet hier lhr Auge
Uber Optik und Lesbarkeit.

Wahrend in FlieBtexten zum Ausgleich mit
max. -3 bis +3 spationiert wird, endscheidet hier
lhr Auge ber Optik und Lesbarkeit. (-10)

m—

Bei FlieBtexten zum Ausglei-
chen mit max. -3 bis +3 spa-
tionieren; alles andere wird
als stérend empfunden, da
der Text entweder zusam-
mengeklebt oder zerrissen
wird.



Boxen & Setzkasten

Q FootsaLL CaLcio & otHERs O

Auch wenn Sie mit
einem rahmenorientierten
Progamm arbeiten, sollten
Sie dies den Leser nicht wis-
sen lassen. Es wird immer
Félle geben, in dem sich
Késtchen gut ins Bild ein-
figen. Aber stellen Sie sich
nur mal vor, es mifte auch
noch ein Bild in die Bei-

spielillustration. In der Regel gilt: auch knappe Texte

CALCIO TUTTO IN MONDO

lephone
THE BOTULISMS toic

Locher beim umflieBBen

Mif von in Blocksatz gesetztem fext Umflossenen

Objekten lassen sich schne Satzspielereien ma-
chen. Bei allen Spielereien, denken Sie aber bitte
noch an die Lesbarkeit. Gerade bei Texten auf der
rechten Seite des Objektes ist der Zeilenanfang fir
das Auge nur schwer erkennbar. Ahnlich wie beim

_ Flattersatz ist auch hier das Maf3 der Zweck. Ist
er Text eher unwichtig und das Bild oder das
0go, das umflossen wird, die eigentliche Haupt-
sache, wird der Text also nur als Stilelement ver-
endet, ist die schwere Lesbarkeit vertretbar. Man

kann allerdings auch Schriften vor weif3en Bildern
“_in Form bringen. Siehe auch die erste Einlei-
\ fungsseite des Layout-Kapitels.

eher stichpunktartig in Késtchen setzen! Die Rahmen
und Késtchen sollen auf wichtige Einzelheiten, News
efc. hinweisen und nicht die Vorherrschaft der Seite

Um einen guten und sché-
nen Satz zu erreichen, soll-
ten Sie Worter, Sétze und

komplette Blocke umstellen. Ubernehmen.
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Der grave Macintosh
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Ahnlich wie zu viele
Rahmen sind auch Setzka-
sten-Spalten schlecht. Set-
zen Sie also keine Zwi-
schen-Headlines in der sel-
ben Hohe.

Den Leser verwirrt dies
und er wird immer verse-
hentlich die Headlines ver-
mischen, indem er die er-

sten Zeilen der beiden nebeneinanderstehenden He-
adlines als durchgéingige Zeile lief3t.

(0

Mit von Text um- Ahnlich wie beim
flossenen Objekten las- @ Flattersatz ist auch hier
sen sich schone Satz- W das Maf3 der Zweck. Ist

4 der Text eher unwichtig

spielereien machen. Bei _
allen Spielereien, denken \ und das Bild oder das
 Logo, das umflossen

sie aber bitte noch an die

Lesbarkeit. Gerade bei ] R}wird, die eigentliche

Texten auf der rechten §| )i’ Hauptsache, wird der
i Text also nur als Stil-

Seite des Objektes ist der .: 1
Zeilenanfang fir das
Auge nur schwer er-

|(en n bG r.



Wenn mehrere Themen auf
einer Seite stehen, setzen Sie
am Ende eines Kapitels eine
Marke, die in der gesamten
Publikation gleichbleiben
sollte. Als Beispiel ein ,r* ()
aus dem Font ZapfDingbats.

Fiir den richtigen Einsatz von
Bildern mit méglichst wenig
Textunterbrechungen gibt es
noch eine Unzahl von Még-
lichkeiten, die lhnen beim
Probieren in den SchoB fal-
len werden, da Sie jetzt viel
bewuBter an den Text heran-
gehen werden.

(&

Spaltenabstand

Der Spalienabsiand 57 Der Spalienabsiond 57

Der zu groBe Spaltenabstand Der zu kleine Spaltenabstand

Wirkt_gegen die
Esthitk der Seite

The slightly purple

Spaltenabstand wirt ple b
Gberlesen- schlecht v

The ighty purple
ed umy

o fights o fo-

ve purplesubviys po-
rused hwo porly spoe-
dy o

Legen Sie in den Musterseiten die Spaltenbrei-
ten so fest, daf3 es der SchriftgrofBe, dem Seiten-
format und der Schriftart gerecht wird. Hier ent-
scheiden nur Asthetik und ZweckmaBigkeit.

Der Spaltenabstand 57 Der Spaltenabstand 57
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Die Unterbrechungen von Textblécken wirken
stdrend. Versuchen Sie Bilder, Grafiken und Weif3-
flachen so zu setzen, daf3 diese am Ende oder am
Anfang einer Spalte stehen.

Alle-Bilder-auf-einmal-Chaos

Dos Bilderchaos 5

Das alle Bilder ineinander Chaos... | ..kein Bild kommt wirklich zur Geltung

Wirkt  gegen die
Esthéitik der Seite
slighly purple pov-
broker ficked umpleen
dogs. One pavbroker
loughed, then parly bou

Sie sollten nicht gleich auf der ersten Kapitelsei-
te lhr Pulver verschiefen. Je nach Layout geniigen
in der Regel 2-3 Bilder. Sortieren Sie lieber die Bil-
der auf den Folgeseiten noch einmal aus und ma-
chen Sie eine wirklich schone Bildfolge mit nur den
besten Bildern. Wie in dem obigen Beispiel kommt
kein Bild wirklich zur Geltung. Sie haben also am
Ziel kilometerweit vorbei geschossen.

Das Bilderchaos 5

Das neue Bilder geordnet Outfit ...

...kein Bild kommt zv kurz

Slighty putid e
phan, becouse po

Legen Sie sich im Bildbear-
beitungsprogramm einen
weichen Schatten im Bitmap-
Format an. (500 dpi-Diffusi-
ons-Dither)

Mit einen zweiten Bildrah-
men, versetzt zum Foto und
ohne Hintergrund, verlauft

der Schatten als wére das
Bild tatscichlich schwebend.

WICHTIG:

Legen sie Tiff-Bilder nie in
einen Rahmen ohne Hinter-
grund, da es beim Belichten
in der Regel am Rand aus-
franst. Hintergrund immer
weiB oder farbig mit 0%.

¢
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Fir Abkiirzungen usw. sehen
Sie am besten in den Satz-
Duden, denn eine derart
groBe Anzahl von Abkiirzun-
gen hdtten den Rahmen die-
ses Buches mehr als ge-
sprengt.

Trennen Sie niemals eine
Abkiirzung oder eine Zahl
mit Zusammenhang des
folgenden Wortes durch
eine neve Zeile.

Noffalls sind die Worter im

Satz bei gleicher Aussage
umzustellen.

/0

z. B. Abkirzungen

Immer wieder werde ich bestaunt, wenn ich
,Z. B.” mit Abstand zwischen dem Punkt nach dem
z. und dem B. fiir richtig erklére oder gar verbes-
sere. Es stimmt aber, wenn sich in meinem guten
alten Duden kein Satzfehler eingeschlichen hat, und
in dem meiner Lehrer, meines Vaters ...

Diese Regel trifft aber nicht bei allen Abkiirzun-
gen zu. Wie die deutsche Sprache ist auch deren Satz-
technik weit ausgedehnter als anderswo. Schauen Sie
ruhig mal in den Satz-Duden, ich tue es selbst ab und
zu, mit einigen Uberraschungen. Je komplizierter und
anspruchsvoller der Kunde, je genauer ist darauf zu
achten, dafi alles stimmt im Satz. Auch Korrektur-Zei-
chen finden Sie dort. Unbedingt zu empfehlen! Sich-
ten Sie bitte hierzu auch das Kapitel ,Korrekturen”
am Ende des Buches.

Was Sie aber beherzigen sollten: lassen Sie Ab-
kiirzungen immer in einem Stiick stehen und tren-
nen Sie nicht ,z. B.” durch eine neue Zeile.

Das gleiche gilt fir Zahlen. Es sollten nicht ,20
Semmeln” durch eine Zeile getrennt stehen, wie hier
anschaulich dargestellt. Dies verwirrt den Leser.

Hurenkind & Schusterjunge

Davon ausgehend, daf3 mit diesen elementaren
Vorschriften ohnehin jeder vertraut ist, habe ich diese
entsprechend am Kapitelende eingereiht.

* Achten Sie peinlichst genau darauf, denn die
Konkurrenz tut dies, dafi Sie nicht am Ende einer
Spalte oder Seite schon die erste Zeile des neuen
Absatzes stehen haben. Das gleiche gilt fir Zwi-
schenheadlines fir neue Themen.

¢ Auch sollte vermieden werden, das Ende eines
Themas oder Satzes auf der néchsten Spalte oder
gar Seite oben enden zu lassen.

* Ebenso sind Silben und Wérter, die weniger als
ein Drittel der Zeile beanspruchen, nicht unbe-
dingt als letzte Zeile stehen zu lassen. Dies l&f3t
sich aber manchmal leider nicht vermeiden.

Diese Ausrutscher nennt man Hurenkinder bzw.
Schusterjungen und treiben jedem gelernten Setzer
die Schamréte ins Gesicht, wenn es lhm versehent-
lich passiert (meist durch neue Umbriiche). Lassen
IE den text notfalls vom Lektor umschreiben, so dass
die Zeilen in lhrem Sinne fliessen, oder unfer-
schneiden Sie den Text (bitte duferst zaghaft) mit
max. -3.

Sehen Sie hierzu bitte auch die Seiten 22-24 des

Buches

m—

Hurenkinder und Schusterjun-
gen sind Gberall in der Welt
verpont, egal wie diese in
den einzelnen Landern

heifen.

Wahrend Schusterjungen

nicht unbedingt storend wir-
ken, sind Endungen des The-
mas oder des Satzes auf der
ndchsten Spalte, also Huren-
kinder, immer zu vermeiden.

/1



